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Utilisation de 'lA : Sondage

Qui utilise déja I'lA ?

Qui a déja eu une réponse
completement fausse ?

N /’
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Utilisation de I’'lA : 4 etapes

Q ® & %

Comprendre — Demander — Protéeger — Automatiser

Ce que I'lA Obtenir des Garder la main Déléguer
sait faire réponses utiles sur vos données pour de bon

@”%
o
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Comprendre I'lA

1. Analogie rapide

2. Le vocabulaire minimal
3. L'lA se trompe

4. L'lA oublie

a /.
%
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Comprendre I’'lA

L'assistant

L’IA : un assistant brillant, mais pas infaillible. .
¢ Des connaissances sur presque tous les sujets ‘x.
¢ Rapide

¢ Disponible 24h/24 et 7j/7

Parfois a c6té de la plaque

a /.
]
L
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Comprendre I'lA

Vocabulaire minimal

¢ |A générative / LLM : un moteur qui prédit la suite d’un texte.
(ChatGPT, Claude, Mistral, Gemini...)

¢ Prompt : votre consigne.

¢ Agent : une |A qui ne répond pas seulement, mais qui agit.

a /.
%
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Comprendre I'lA

L'IA se trompe

L'IA se trompe avec aplomb.
¢ Hallucination = réponse plausible mais fausse

¢ Pourquoi ?
Elle predit des mots probables, elle ne « sait » pas.

¢ Risque élevé :
Chiffres précis, lois et articles, liens et sources, faits récents...

Vérifier : chiffres, noms, sources
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Comprendre I’'lA
L'lA oublie

L'IA oublie le début des conversations.

¢ Fenétre de contexte — La taille de sa mémoire

¢ Conversation trop longue — Le début est oublié

Réflexes : 1 chat = 1 sujet, Rappeler le contexte, Demander un résumé

)
%
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Comprendre I'lA

L’lA assiste. Vous décidez.

Verifier - Cadrer - Décider

a /.
%
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Créer des supports
Pitch & présentations

A Y Y. YN Y. YN YN N N N NN NN NN NN NN N RN RN RN DN NN Y

£) RESTAURATION VEGETALE & CANTINE DE QUARTIER D'AFFAIRES

La Cantine Végétale

Le plat du jour 100 % végétal, pour les actifs du quartier

2 e . = f - :
'n lt' . i 5 2 + MOBILITE ELEGBRIQUE LEGERE & REPARATION

LUMEN

L'atelier qui répare et recharge vélos et trottinettes électriques

Recherches =
Les nouveaux concepts \
Résultats qui vont faire parler d'eux. -, 8 Lumen répare batteries, moteurs et freins de vélos et trottinettes électriques, et propose un point de
s recharge rapide en libre-service pour les utilisateurs de passage. Un local de 50 a 80 m? sur un axe
cyclable majeur, pensé pour la mobilité électrique du quotidien, pas pour le sport.
Campagnes !) -
b
| K
. La Cantine Végétale propose chaque midi un plat unique et deux formules, entiéreme LE MARCHE DE LA MOBILITE ELECTRIQUE LEGERE
Messagerie 5 it o : ! : g
végétales, cuisinées le matin méme avec des produits de saison. Un lieu de 70 m? peng
pour le déjeuner rapide des salariés du quartier d'affaires, sur place ou a emporter, sa +18 % Ian Croissance des ventes de vélos a assistance électrique
. ()
Annuaires jamais sacrifier le godt a la vitesse.
P — Trottinettes électriques en circulation
Données Quels concurrents Quiva . s +2,6M
réparent une quiva LE MARCHE DU DEJEUNER RESPONSABLE
implantationdans = autour
Ro u t| nes votre secteur 58 A Utilisateurs sans solution de réparation de proximité

+15 %Jan

Croissance de la restauration végétale en
France d

sur les cing dern

ifs déjeunant hors domicile chaque

2 bureaux de

Taches programmeées

Cequibouge dar

8023150 € Co(it moyen d'une réparation de batterie

CE QUE LUMEN FAIT DIFFEREMMENT

45 % 12-14 €

Explorer iy o . 7 s %
@ ) iRevm; de presse P Consommateurs réduisant leur consommation Ticket moyen accepté pour un déjeune La recharge rapide en fagade, Le diagnostic batterie en 10 L'abonnement entretien pour
Découvrez les extens A de viande équilibré day and night minutes les flottes professionnelles

dont une majorité de moins de 40 ans en zone de bureaux

B

A Offre Basique

Abonnement actif CE QUE LA CANTINE VEGETALE FAIT DIFFEREMMENT

Un menu unique, jamais une carte a choix infini
Un seul plat du jour, annoncé la veille sur les réseaux du quartier : la cuisine va plus POURQUOI CE MARCHE EXPLOSE
vite, le gaspillage recule, et le client sait déja ce qu'il vient chercher.

® Lamobilité électrique légére s'installe dans le quotidien

La formule minute pour les créneaux serrés
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Créer des supports

Etude de marché

inSiti
Recherches
Résultats
Campagnes
Messagerie 99+
Annuaires
Données

Routines

Taches programmeées

® Explorer

Découvrez les extensions

Offre Basique
Abonnement actif

Les nouveaux concepts
qui vont faire parler d'eux.

Quels concurrents
préparentune
implantationdans
votre secteur ?

Revue de presse
franchise

1 -

ETUDE DE MARCHE LOCALE RESTAURATION OCTOBRE 2026

Maison Brasier : ouvrir un
bistrot de quartier dans les
Chartrons, a Bordeaux

Analyse des flux, de la demande par moment de repas, de la
concurrence et du potentiel de chiffre d'affaires, avec le raisonnement

détaillé a chaque étape.

Analyse critique du contrat di
franchise Point S

Quiva y
quiva ;
autour de moi ?

Cequibouge dans votrerue

| par moment de repas

Quelles nouvelles
faire venir sur mon territoire]

Syntheése et recommandation

Le quartier combine une clientéle résidente aisée, un pdle de bureaux qui remplit les midis et une
fréquentation touristique. La concurrence est dense au déjeuner, plus ouverte au diner et au brunch. s @ O
Un bistrot de cuisine de marché a 27 EUR de ticket moyen a sa place, a condition de gagner le diner

et le week-end.

73200 61.1 M EUR

marché local de la restauration

résidents dans la zone

@ Zone d'étude

ses de repas hors domicile par formule

Composition des ménages

Part des ménages (%)

@ Couple sans enfant

@ Personne seule

Croissance du marché local

ndice, base 100 en 2022

4 5 e 200
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Créer des supports

Enquétes sur les

Q)
M

E8

inSiti

Recherches

Résultats

Campagnes

Messagerie 99+
Annuaires

Données

Routines

Taches programmees

Projets Bientot

Explorer
Découvrez les extensions

Offre Basique
Abonnement actif

S

N VOTE COMMUNAUTE

Bataille de noms

VOS PROPOSITIONS DE NOMS

® Le Petit Torréfacteur

Testez plusieurs noms pour votre commerce et laissez vos futurs clients tranck

VOTE COMMUNAUTE

Le bon prix

Présentez votre produit phare a 3 niveaux de prix et laissez vos futurs clients dire ce qu'ils seraient
préts a payer.

Prix Prix du Prix premium
Votre produit phare accessible marché
5,5
Café latte de spécialité 35 45

PRIX DU MARCHE

4,50 €

PRIX ACCESSIBLE

3,50 €

PRIX PREMIUM

5,50 €

SOUMETTRE A MA COMMUNAUTE

« Combien seriez-vous prét & payer pour Café latte de spécialité ? Votez pour le prix qui vous
semble juste & »

() Copier le texte ¢ Facebook Instagram

Les votes ci-dessus sont une démonstration locale — publiez pour recueillir les vrais votes de votre communauté.

Retit Torréfacte
taire 4 »

les vrais votes d¢

@ VOTE COMMUNAUTE

Baptisez mon offre de lancement

Présentez 3 idées d'offre pour votre ouverture et laissez vos futurs clients dire celle qui les ferait venir
en premier.

Offre 1 Offre 2 Offre 3

1acheté = 1 offert -20% la premiére semaine Un cadeau surprise

Le jour de I'ouverture unigueme Sur I'ensemble de la carte Pour les 50 premiers clients

ff OFFRE DE LANCEMENT

1 acheté = 1 offert

Le jour de I'ouverture uniquement

(i

Je viens !

ff OFFRE DE LANCEMENT

-20% la premiére semaine
Sur I'ensemble de la carte

i}

Je viens !

f# OFFRE DE LANCEMENT

Un cadeau surprise
Pour les 50 premiers clients

ik}

Je viens !

SOUMETTRE A MA COMMUNAUTE
« Laquelle de ces 3 offres de lancement vous donnerait le plus envie de venir dés l'ouverture ?

@ Votez en commentaire ! »

[©) Copier le texte Instagram ¢ Facebook

Les votes ci-dessus sont une démonstration locale — publiez pour recueillir les vrais votes de votre communauté.
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Créer des supports
Mailings

APPEL A PROJET — FICHE BAILLEUR

Cahier des charges de notre recherche

in siti {{contact.first_na

accompagner son

NOTRE ENSEIGNE
. .
_ 2 X prérequis de notr NOTRE ENSEIGNE — DEVELOPPEMENT DU RESEAU DE

[2; Recherches FRANCHISE

Recherche de local

De Bruno de Cambourg <bruno@insiti.com> ~

A (ﬁ contact@test.com X) go Résultats SURFACE DE VENT Recherche de territoires pour
Ce Cei o l'implantation de notre franchise
ampagnes TYPE D'EMPLACEN] e
Recherche de local ‘attention de {{contact first_name}}
& Messagerie
Bonjour j'ai une recherche de local... VITRINE NOTRE DEMARCHE EN BREF
Annuaires Notre enseigne poursuit le développement de Réseau de franchise

ACCES | PARKING son réseau de franchise et identifie actuellement Z:hii::l‘;]:zz::;ce
@ Données de nouveaux territoires d'implantation. Votre de proximité,
connaissance du tissu commercial local et des

QO Routines CALENDRIER porteurs de projet en recherche d'activité nous

serait utile.

sansSerif v 7T~/ B I U A~ = o @ f Taches programmées

Ul
]
-
|
.
|
]

Projets Bientot
S' d_ CE QUE NOUS PROPOSONS D'EXAMINER ENSEMBLE
| VOUS QIsposez ¢

Un local vacant, un porteur de projet que vous auriez déja croisé, une

Explorer
@ p des Charges, oud aide 4 l'installation que votre collectivité propose : autant d'éléments qui

Découvrez les extansions = nous permettraient d'avancer concrétement. Nous serions heureux d'en
heureux d'échang P :

discuter avec vous, i l'occasion qui vous conviendra.

o) Offre Basique

Abonnement actif Echanger avec I'équipe développement —

\\!/
-

{{SENDER.NAME}} — NOTRE ENSEIGNE
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Bien parler a I'lA

1. Un cadre

2. Avant/apres en demo
3. Syntaxe légere

4. lterer

5. Cas d’'usage

g >
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Bien parler a I’'lA
Le cadre R-C-O-F

¢ Role - Contexte - Objectif - Format  (Parfois juste R.C.O)

¢ Le principe de fond :
Instruction + Contexte + Contrainte

Autres cadres :

C.A.F.E (Contexte - Action - Format - Exemple)
L A.C.T.L.LF (Action - Contexte - Ton - Identité - Format)

P, — """ " — " " —/
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Ecris un post pour ma boutique de créateurs. - Réle : Tu es community manager de commerces

de proximité.

- Contexte : J'ouvre une boutique de créateurs

Ecriture /7 O locaux en centre-ville, inauguration samedi.

- Objectif : Annoncer |'ouverture et inviter a

4 Le fait-main, la créativité et le savoir-faire local a I'honneur! 4 AEETEITEDes:
- Format : Post Instagram de 80 mots, une

Bienvenue dans notre univers de créateurs passionnés @@ accroche, 3 hashtags, un appel a I'action. Ton

' = L e chaleureux.
Dans notre boutique, chaque création raconte une histoire, chaque détail

est pensé avec amour et chaque piece a ce petit quelque chose d’unique
qui fait toute la différence. " @ Bl 7 9

1§ Vous cherchez un cadeau original ? By Envie de vous faire plaisir ? &

Vous aimez soutenir les artisans et les créateurs locaux ? X . L .
+# Une nouvelle adresse pleine de créativité ouvre ses portes !

Venez découvrir nos jolies pépites, dénicher vos coups de cceur et , . )
C'est avec beaucoup de joie que nous vous annongons |'ouverture de

partager avec nous la passion du fait-main ! _ ) _ ]
notre boutique de créateurs locaux en plein coeur du centre-ville ! @

Merci de faire vivre la création artisanale et de soutenir les talents d'ici. £3
Venez découvrir des créations uniques, des talents d'ici et de jolies pépites

. . . | ] _
? On vous attend avec plaisir en boutique ! faites avec passion.

#BoutiqueDeCreéateurs #FaitMain #CréateursLocaux #Artisanat & Rendez-vous samedi pour notre inauguration ! Ce sera I'occasion de
#CréationsArtisanales #ConsommerLocal #ldéesCadeaux sz s
se rencontrer, d'échanger et de célébrer ensemble cette belle aventure.

P Passez nous voir et invitez vos amis, on a hate de vous accueillir !
Je peux aussi te proposer une version plus chaleureuse et conviviale, plus
. . . . n _— s . # # imite # i
originale et dynamique, ou spéciale fétes et idées cadeaux, selon I'ambiance CreateursLocaux #CommerceDeProximite #Inauguration

de ta boutique. @
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Bien parler a I'lA

Syntaxe legere

é )
Structure du prompt Parties et sous-parties
<contexte> ... </contexte> # Partie
- / ## Sous-partie
-

é ) é )

Ce qui change Citer du texte
% [nom du commerce] ) g « ...» )

Montrer un exemple du resultat attendu

g b
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m )\ y
Bien parler a I'lA r g
Iterer & J

L'IA propose, vous affinez.

¢ 1.Brouillon — 2. Affiner — 3. Personnaliser — 4. Vérifier

Exemples :

Raccourcir, plus direct, ajouter un exemple,
Al poser des questions avant de repondre...

@,
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Bien parler a I’'lA

Cas d'usage
RESEAUX SOCIAUX VISUELS
¢ 1 mois de posts en 30 min : ¢ Unlogo:
ldées, calendrier, rythme de publication. Explorer des pistes et des styles.

¢ Une affiche, un flyer :

¢ Un contenu, plusieurs formats : . .
Inauguration, promo, offre du mois.

Un avis client ou une actualité deviennent

un post Linkedln, une newsletter. ¢ Une présentation :

, : Trame de slides pour la banque, un client
¢ Des réponses aux avis : ou un partenaire

Remerciements, avis négatifs, commentaires,
avec le bon ton.

\\!/’
%
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Challenger ses postulats
Bail commercial, DIP, prévisionnel

inSiti

(2 Recherches

a , Lég'vnbuvo.nuxeonoapu
56 Résultats oqui vont (SREEIS et <{> DECRYPTEZ VOTRE DIP ART. L330-3 DU CODE DE COMMERCE

=2 5 Burger&Co

%) Campagnes @
O—_ M-
Camille Faure - Restauration rapide — a emporter

£ Messagerie 99+

2 Annuaires

@ Données Quels concurrents
reparentune . 7o
) B dans a DIP remis le 2 février 2026 @ 23 jours entre remise et signature — délai légal de 20 jours respecté
25 Routines votre s»e<.:teur.? = = Signature envisagée le 25 février 2026

f© Taches programmées
PrOjetS Bientot S ’ - @ @ @

® Explorer 4 5 2
Découvrez les extensions f

ENJEUX MAJEURS A NEGOCIER POINTS A CLARIFIER POINTS FAVORABLES

o Offre Basique

Abonnement actif -
S e L'analyse, article par article

Chaque rubrique du DIP, sa nature légale, et le niveau d'enjeu pour votre décision.
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Challenger ses
DIP - Document d’information précontractuel (franchise)

\\!/
-

inSiti

o))
~—

ic]

Recherches

Résultats
Campagnes
Messagerie
Annuaires

Données

Routines

Taches programmeées

Projets Bientot

Explorer
Découvrez les extensior

Offre Basique
Abonnement actif

ostulats

<> DECRYPTEZ VOTRE DIP
Camille Faure - Restauration raf

DIP remis le 2 février
E 2026

Signature envisagée le 25
février 2026

0

4

ENJEUX MAJEURS A
NEGOCIER

Burger & Co

'analyse, article par arti

haque rubrique du DIP, sa nature légale,

1 Identité et historique

Enseigne créée en 2016, rése:
depuis 2017.

L'ancienneté du réseau (pré
vérifiables et cohérentes en
registre du commerce pour

,  Etatdumarché nation

Présentation générale du mar

Carte des activités commerciales - Sy
Commune vs Panel -

3 370 Tote

Liste des points de vente du réseau et évolution sur 5 ans @ A clarifier

Liste des point]

OBLIGATION LOI DOU)

OBLIGATION LOI DOUBIN

Liste fournie : 42 pq
derniers mois

3 fermetures sur 1

Liste fournie : 42 points de vente actifs, 8 ouvertures et 3 fermetures sur les 12

derniers mois.

F'obligation Iégale

de le demander et,|

Durée du contr
Contrat de franchis|
par I'une des partie|

3 fermetures sur 12 mois pour un réseau de 42 points de vente représente un taux de sortie annuel
d'environ 7 %, ce qui mérite d'étre questionné directement auprés du franchiseur : sont-ce des

et mémes conditio

explicitement

résiliations a l'initiative du franchisé, du franchiseur, ou des liquidations judiciaires ? Le DIP fournit

I'obligation légale (la liste), mais pas nécessairement le motif de chaque sortie — c'est au candidat

Exclusivité

« Zane de chalandi
garantie d'exclusivi

de le demander et, si possible, de contacter certains franchisés sortants.

C'est le point le pl
territoriale contrac|
vente, ou d'autoris|
Pexclusivité territo
formalisé noir sur i

tives faire venir sur

Droit d'entrée, redevances et contribution publicitaire

OBLIGATION LOI DOUBIN

Droit d'entrée : 25 000 €. Redevance d'enseigne : 5,5 % du CA HT. Contribution
publicitaire : 2 % du CA HT.

Ces montants sant clairement chiffrés et dans les ordres de grandeur usuels du secteur — c'est

renseignée ici. Le point 3 vérifier reste l'usage réel

un
de loi fait F'objet d'un comp d [ —— PR
- p o
Obligation d'approvisionnement exclusif @ Eniou majour

Approvisionnement obligatoire auprés de la centrale d'achat du réseau pour 80 %
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Cha"enger Ses pOStUIatS CA réaliste 2 12 mois Modifier la publication | X
Prévisionnel

SCENARIO BAS SCENARIO MOYEN SCENARIO HAUT

131789 € 219648 € 307507 €

CA cumulé sur 12 mois CA cumulé sur 12 mois CA cumulé sur 12 mois

inSiti

27 Recherches —

Montée en charge sur 12 mois

~ . Les nouveaux concepts
do Resultats qulvonlfalmp.aﬂe(deux.

&J Campagnes
e~ Scénario bas: 11232 €

[ Messagerie 99+ o
Scénario haut : 26208 €

g)‘ Annuaires ®- Scénario moyen : 18720 €

& Données Quels concurrents Quivaouvr

préparentune quiva fermd

) impl dans autourde

%5 Routines votre secteur? E— E : Mai  Jun  Jul  Aolt  Sep
E_h ach , -o- Scénario bas -o- Scénario haut -o- Scénario moyen

© Taches programmeées

‘Ce quibouge dans votre ru

La courbe suit une montée en charge progressive : 25 % du régime de croisiére dés le premier mois, puis une
progression jusqu'a 100 % au 10® mois — pas un démarrage a plein régime dés I'ouverture.

Projets Bientot

Revue de presse Quelles nouve
faire venir su

Explorer
® P

Découvrez les extensions franchise

Structure de charges soutenable

Sur le scénario moyen, vos charges fixes annuelles représentent une part raisonnable du chiffre
d'affaires attendu. La marge de manceuvre est correcte, y compris si le démarrage est un peu

o Offre Basique

Abonnement actif plus lent que prévu.

Charges fixes annuelles : 36 000 € Marge scénario moyen : 183648 €
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Du copilote a 'automatisation

1. Trois niveaux
2. RGPD, les réeflexes

A. Ou vont vos données ?
B. Données sensibles
C. Checklist

3. Garder la main

a /.
%
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Du copilote a 'automatisation

Trois niveaux

¢ Assistant : conselller, coacher, co-produire.

¢ Agent : agir a votre place.
(trier vos emails, relancer un prospect)

¢ Workflow : enchainer les étapes sans vous.
(prospection compléete : repérer, rédiger, envoyer, relancer)

Avec des outils généralistes comme n8n, Make ou Zapier.
" Avec des plateformes spéecialiseées comme Insiti.
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Du copilote a 'automatisation

Ou vont vos données ?

¢ Ou sont-elles stockées ? ¢ Qui peut y acceder ?
¢ QOu sont-elles traitées ? ¢ Hors UE ?
¢ Combien de temps ? ¢ Quels sous-traitants ?

Un outil en ligne, c’est un prestataire externe
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Du copilote a 'automatisation

Donnees sensibles
OUTIL GENERALISTE PLATEFORME PRO

X Ne pas coller : Traitement des données

_ _ prévu des la conception
¢ Noms et emails de clients

¢ Documents internes Veérifier guand méme :
¢ Donnees RH Hébergement, acces, conditions
¢ [nformations financieres

Anonymiser avant d’envoyer

N /’
%
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Du copilote a I’'automatisation

Transparence, acces et checklist

¢ Transparence : informez de 'usage des données.
¢ Acces : comptes pro, droits limités, clés protégees.
¢ Checklist :
Outil identifié Données anonymisees

Paramétres vérifiés Usage documenté

v

a /.
%
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Du copilote a 'automatisation

Garder la main

L’lA prépare. Vous validez.

Surtout pour les gros workflows

Validation humaine avant les actions irréversibles :

y Envois en masse - Paiements - Suppressions - Publications

a /.
%
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#EDO2026

Organiser: les taches programmeées
Veille sur les concepts, locaux, etc.

inSiti

)

0)
m

S

Recherches
Résultats
Campagnes
Messagerie
Annuaires

Données

Routines

Taches programmées

Projets Bientot

Explorer
Découvrez les extensions

Offre Basique
Abonnement actif

99+

Trimestriel

B
[

Performance énergétique du
bati commergant

Analyse les diagnostics
énergétiques des batiments du...

Rapport web

Début de chaque trimestre

o Hebdomadaire

Qualité des annonces de
locaux de la ville

Contréle les photos, descriptions
et caractéristiques des locaux...

Alerte

Chague mercredi, 9 h

Hebdomadaire

il

Trimestriel

Bilan trimestriel de votre
point de vente

Réunit concurrents, avis, prix du
quartier et chantiers autour de...

PDF

Derniére semaine du trimestre

Trimestriel

Fiche technique de chaque
local

Compose pour chaque local les
réseaux de gaz et d'électricité, I...

PDF

Début de chaque trimestre

Trimestriel

Al Quotidien

-

Veille nouvelles annonces de
locaux commerciaux

Recherche, qualifie et hiérarchise
durant la nuit tous les locaux publiés
sur le web.

Alerte

Chaque matin, 7 h 30
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#EDO2026

Organiser: les workflows
Ex: Recherche élus > Message personnalisé > Envois multiples, etc.

inSiti

o

o
ob

o)
N

t®

Recherches

Résultats
Campagnes
Messagerie
Annuaires

Données

Routines

Taches programmeées

Projets Bientot

Explorer
Découvrez les extensions

Offre Basique

Abonnement actif

99+

Routines
Une suite d'étapes qu'un agent suit dans l'ordre, lancée a la demande ou par une tache.

+* i i #
# Démarchage des élus au commerce d'un département

Lance la routine sur le Maine-et-Loire (49), communes de plus de 10 000 habitants.

20/10/2026 1 message

Cadrer le département et le seuil

Trouver les élus au commerce sur le web

Controler la liste

Créer les contacts

Préparer les campagnes en brouillon

Remise a I'opérateur

g

@& un membre

Terminée

Terminée

Terminée

Terminée

Attend votre validation

A venir

+ Nouvelle routine
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#EDO2026

Organiser: les workflows

Ex: Recherche > Message personnalisé > Envois multiples, etc.

inSiti

o

o
ob

o)
()]

t®

\\!/
-

Recherches
Résultats
Campagnes
Messagerie
Annuaires

Données

Routines

Taches programmeées

Bientot

Projets

Explorer

Découvrez les extensions

Offre Basique

Abonnement actif

99+

Informer chaque
commercant de ses aides

Identifier tous les
commergants de la ville

+

Rédiger la fiche d'aides
personnalisée

J

Envoyer & chacun via inSiti

Fixer le loyer de mon
prochain bail commercial

Rechercher tous les loyers et

transactions de la rue

¥

Comparer a mes locaux
similaires

¥

Rédiger une note de
positionnement

¥

Partager avec mon
gestionnaire

Faire reprendre tous les
commerces qui fegman

Identifier tous les po
recherche de co

¥

Préparer une prése
chaque loca

+

Envoyer a chaque p«
inSiti

Relancer tous les
candidats restés s

Identifier tous les ¢
sans répons

¥

Rédiger une relance
chague écha

¥

Envoyer 4 chacun

Re
fir

Ouvrir ma boulangerie a
Nantes

Rechercher tous les locaux
disponibles correspondant a...

4

Estimer le chiffre d'affaires
potentiel de chaque local

N 4

Rédiger un dossier de
candidature par bailleur

¥

Envoyer a chacun via inSiti

s des
-Quest

lilles

é
une
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